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Selon une étude menée
par ComCorp, 70 % des
journalistes dénoncent
des conditions de travail
dégradées et pres de 90 %
estiment que leur profes
n’est plus valorisée.

Communiqué de presse

Journalistes, un saceraoce

entre passion et desenchantement

Paris, le 18 février 2019 - A I’heure otl le mouvement des gilets jaunes cristallise
une certaine défiance envers les media, ComCorp, agence conseil en réputation,
a réalisé une étude* portant sur les conditions de travail et le moral des journa-
listes.

« Se dresse le portrait d’une profession en difficulté croissante qui peine a conci-
lier la passion d’un « métier-vocation » avec des conditions de travail de plus
en plus précaires et une crise de confiance croissante de la part de ses conci-
toyens », commente Alexis Noal, Vice-Président chez ComCorp et responsable
de I'étude.

DES CONDITIONS DE TRAVAIL
QUI SE DEGRADENT TOUJOURS UN PEU PLUS

Manque de moyens, de temps, de ressources, charge de travail qui explose, ce
sont 70,55 % des 550 répondants qui déclarent que leurs conditions de travail
se sont détériorées ces derniéres années.
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EN REGARD DU METIER IL Y A QUELQUES ANNEES,
AVEZ-VIOUS LE SENTIMENT QUE VOS CONDITIONS

DE TRAVAIL SONT - O

—F Meilleures — 5,270/0 8
% Semblables 24, 180/0

gMoins bonnes

S1VOUS CONSIDEREZ QU'ELLES
SE SONT DEGRADEES, EST-CE DU FAIT :

i

10,55%

Du manque de temps et/ou de moyens (), 72
De la charge de travail 47 7()

Du manque d’effectif 47 49

De la profusion d’informations 45 (9

De la rémunération 42 48

De la pression / le stress 33 (7

De la précarité 33 (7

De la sédentarité 1263

Autres 1723

Des horaires (41

Beaucoup de journalistes déplorent la disparition des secrétariats de rédaction,
des documentalistes, bref, de nombre de fonctions « support » qui font que le
journaliste devient un véritable homme-orchestre qui, en plus de la collecte et
du traitement de I'information, doit assurer relecture, maquettage, publication,
correction, etc.

Symbole de cette dégradation : la proportion croissante des pigistes au sein
des rédactions. Alors que la proportion de pigistes est globalement de 25,5 %,
elle représente désormais 71,3 % des premieres demandes de cartes de presse
(contre 33 % en 2000™).

Viennent s’ajouter a ces contraintes matérielles, tout un ensemble de contraintes
psychologiques qui conduisent 42 % a déclarer ne pas étre libres d’exercer leur
métier tel qu’ils le voudraient. Premiére contrainte : un rythme de production tou-
jours plus élevé associé a une recherche du « buzz » permanente. Pour prés
de la moitié, les réseaux sociaux ajoutent également une forme de « concurrence
déloyale » avec des personnes sans déontologie ni éthique, diffuseurs d’infor-
mations non vérifiées et qui deviennent des sources d’information aux yeux du
grand pubilic.

La thématique des « fake news » est d’ailleurs mise en avant comme ayant eu
un impact majeur ou important sur la confiance que les Francgais font aux media
pour 70 % des répondants.
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PENSEZ-VOUS QUE LA PROFESSION
DE JOURNALISTE SOIT APPRECIEE

/VALORISEE PAR LES FRANCAIS ?

12,36% ,
ou 87,64% %

DESAMOUR ET INQUIETUDES POUR LE FUTUR

Si on ajoute a ces facteurs le fait que prés de 88 % des journalistes estiment
que la profession de journaliste n’est désormais plus valorisée par les Francais,
il est logique que ressorte un pessimisme global sur les perspectives profes-
sionnelles réservées par leur profession (70 % n’ont aucune confiance en leur
avenir professionnel) et plus de la moitié pense que les media traditionnels sont
condamnés.

Il est d’ailleurs frappant de constater que seulement 32 % des journalistes
déclarent ne pas envisager de se réorienter professionnellement contre 40 %
qui I’envisagent et 17 % qui avouent déja exercer une autre activité en parallele.

UN METIER QUI ALLIE PASSION ET SENS

Mais le journalisme est une vocation qui n’est pas sans générer certains para-
doxes. En effet, alors que 57 % ne recommanderaient pas a un jeune de se lancer
dans des études de journalisme, ils restent une grande majorité (74 %) a réaffir-
mer que, si le choix leur était donné aujourd’hui, ils referaient la méme carriere !

Et lorsqu’on leur demande de définir leur profession, les journalistes mettent en
avant avec vigueur la passion qui les anime et la quéte de sens qui habite ce
« job pas comme les autres ». Au-dela des difficultés rencontrées, le journaliste
continue donc de vivre sa mission d’information comme indispensable a la bonne

marche de notre démocratie.
SIVOUS AVIEZ LE CHOIX AUJOURD’HUI, OPTERIEZ-VOUS
A NOUVEAU POUR LE METIER DE JOURNALISTE ?

57,09%
42.91% on 74’3% 25,64

Oui Non

CONSEILLERIEZ-VOUS A UN JEUNE
DE SE LANCER DANS LE JOURNALISME

AUJOURD'HUI ?
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« Bt 8| vous deviez resumer

votre profession en un mot 7 »

* Etude en ligne réalisée en février 2019 auprés de 550 journalistes francais.
** Source CCJIP 2019
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EN REGRRD DU METIERILY A QUELQUES ANNEES,
NEZ-VOUSLE SENTIMENT QUE \/0S CONDITIONS
DE TRAVAIL SONT:
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SIVOUS CONSIDEREZ QUELLES ﬁ

SE SONT DEGRADEES, EST-CEDUFAIT:

Du manque de temps et/ou de moyens 60,72
De la charge de travail A1 ,'ll]

Du manque geftectif A1 '49

Dela profusion informations 45,69

Dela rémunération AZ,AB

De la pression | \e stress 33,07

Dela précariké 33,07

Dela sédentarité 12,53

Autres 17,23
Des horaires B,M
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SELONVOUS, QUELEST L'IMPACT QUE LES POLEMIQUES AUTOUR DES & FAKE NEWS®
ONTEUSURLA CONFIANCE QUE LES FRANGAS FONT AUX MEDIA ?

%
40 g |
30
20
10
0

2 3

Aucun impact Impact majeur

v

Y ATALUNTYPE ©
DE PRESSE QU BENEFICIE
DUNE MEILLEURE IMAGE

QUELA MOVENNE 9
-
—
™

o
(=)

Radio Presse Web
Papier

|z

pEhS)

Cli Cl
guez icl pour telecharger


http://smr.comcorp.fr/EtudeJournalistes2019/ENQUETE_CC_2019_FULL.jpg

A propos de ComCorp

ComCorp est une agence de communication indépendante,
spécialisée dans le développement de I'image, du capital confiance
et de la réputation des entreprises et des marques. Forte d’une gamme
étendue d’expertises, de savoir-faire et de solutions, I'offre de ComCorp
porte sur toute la chaine de valeur de la communication, du conseil
stratégique a I’évaluation de la performance ; elle couvre tous les grands
meétiers du secteur : relations media, contenu éditorial, communication
interne, digital, événementiel, communication de crise, communication
corporate et financiere, communication marketing et commerciale.
ComCorp se veut le partenaire conseil de référence des entreprises
pour les aider a concevoir, planifier, organiser, et orchestrer leurs plans
de communication. Fondée en 2013 par Charles de La Rochefoucauld
et basée a Paris, ComCorp est un membre actif de trois réseaux
internationaux complémentaires d’agences indépendantes.
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